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La Confederacién Andaluza de Empresarios de Alimentacion y Perfumeria
(CAEA), organizacidon empresarial sin animo de lucro constituida en 1989,
integra y representa a las empresas mayoristas y minoristas de distribucién
de alimentacién y perfumeria, supermercados de proximidad y formatos
cash en Andalucia.

Con 30 afos de trayectoria, CAEA es hoy la organizacidon de referencia

en los sectores en los que opera, aportando valor ahadido y servicios
especializados a sus asociados.
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Funciones de CAEA

CAEA representa a sus asociados y al sector de la distribucién alimentaria TR TR
y de perfumeria ante las distintas Administraciones, otras organizaciones S A R IO S DE AND ALU CIIR
y entidades representativas, los medios de comunicacién y la sociedad en
general.

CAEA defiende permanentemente los intereses del sector y propicia su
desarrollo, contribuyendo al progreso social y econémico de Andalucia.

CAEA es el foro adecuado para los contactos entre las empresas del sector
y de la cadena alimentaria, asi como con el resto de agentes econémicos y
sociales con los que éstas interactdan.
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Moonitudes econémicas de CAEA

"

Grupos empresariales asociados

30

Establecimientos comerciales
(minoristas y mayoristas)

9.856 Espana

4.617 Andalucia

Facturacion total

27.065 M€ Espana

8.151 M€ Andalucia

Empleados

119.068 Espana

44.701 Andalucia

Franquiciados o socios 5.917
Superficie comercial 4.353.945 m?
Superficie almacén y logistica 2.015.500 m?




Grupos empresariales asociados

Los asociados de CAEA son las empresas de referencia de la distribucién de alimentacién y perfumeria en Andalucia, permitiendo generar
sinergias muy positivas para el conjunto de la Confederacién y del sector.

Actualmente, las empresas que integran CAEA son:
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"Tendencias de fuluro en oran consumo”
Luoar de celebracion: Sede Confederacién de Empresarios de Andalucia. C/Arquimedes, 2 - PCT Cartuja, 41092 Sevilla

Once son las ediciones que avalan unas jornadas, organizadas por la Confederacion Andaluza de Empresarios de Alimentacién y Perfumeria (CAEA), que
constituyen un foro de encuentro anual de referencia para las empresas y profesionales que interactian en la cadena alimentaria y, en concreto, para el sector
de la distribucién comercial.

El consumidor actual es un consumidor “inteligente”, “experiencial”, "sostenible”, “saludable” y
“responsable”.

Por una parte, se trata de un consumidor “inteligente” y digital, con acceso a internet, que dispone de mas
canales y avances tecnoldgicos a su alcance para buscar y comparar entre una oferta amplia y global. Esta
maés informado, programa la compra, se deja influir fundamentalmente por su circulo mas cercano (familia y
amigos) y lee las recomendaciones de otros consumidores e "“influencers” que ejercen como prescriptores. Es
decir, un consumidor conectado permanentemente con acceso omnicanal, que busca respuestas en tiempo
real y con la méaxima inmediatez.

Paralelamente, el consumidor actual es “experiencial”, busca experimentar nuevas sensaciones, palpar lo
que compra, gasta mas en ocio y presume de estilo de vida libre e independiente. Para ello, requiere a su vez
una mayor personalizacién en los productos, servicios, atencién y precio, buscando un trato personalizado,
cercano y humano.

Asimismo, también es un consumidor “sostenible” y concienciado con el medio ambiente. Los consumidores
actuales son mas conscientes de su rol activo en la sociedad buscando, a través de los habitos de compra,
opciones que favorecen la corresponsabilidad con el entorno natural, la eficiencia energética y la economia
circular, con el menor impacto ecoldgico y medio ambiental posible.

Ademas, se trata de un consumidor “saludable”, que se preocupa por su salud y bienestar, asi como por
mantener unos habitos alimenticios y de vida 6ptimos. En este sentido, cada vez mas buscan una compra
préxima, cercana, sana, equilibrada, ecoldgica, verde y fresca.

Por Gltimo, también es un consumidor “responsable”, solidario y ético, comprometido socialmente con unos
precios justos, con las condiciones laborales de los trabajadores, con la sociedad en la que se desenvuelve y
los derechos humanos, con la minimizacién del desperdicio alimentario, etc.

Las Xl Jornadas del Sector de la Distribucion organizadas por CAEA abordaran todos estos roles del nuevo consumidor, con los que la distribucion comercial
de alimentaciéon y perfumeria esta plenamente comprometida a través de la transformacién digital de las empresas, de la responsabilidad social empresarial
y de la busqueda de la sostenibilidad medio ambiental, social y econémica.
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Tematica de las jornadas

Los temas a tratar en las jornadas son, entre otros: EEEESETYEE RS . -
P . XJomadas ¢ Secl Distribucion
“La translgrmacion digital en el seclor comesy ial” o

® Tendencias de futuro en gran consumo.

® Los roles del nuevo consumidor.

® Consumo “inteligente” y omnicanal.

® Consumo “experiencial” y mayor personalizacion.
® Consumo “sostenible” y eficiente.

® Consumo “saludable” y equilibrado.

® Consumo “responsable” y ético.

® Lainnovacién en el gran consumo.

® Minimizacién del desperdicio alimentario.
® Transformacién digital y nuevo consumidor.

() Entre otros temas.
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tanlidades colaboradoras Jocnadas 2019
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Persona de contacto:
Alvaro Gonzélez Zafra
Secretario General Técnico CAEA

caca@caea.es - Tel. 954 869 107
Av. de Hytasa, 38 - 1°. Mod. 13.
41006 - SEVILLA

www.caea.es
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