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Las empresas andaluzas de alimentaciony
perfumeria venden de un 3% a un 4% mas

Redaccion sevILLA

El comercio de alimentacién y
perfumeria incremento entre un
3% y un 4% su volumen de factu-
racion en el 2019, periodo en el
que duplicé la inversion, sobre
todo en lo relativo a la transfor-
macién digital y la sostenibilidad
medioambiental.

Segun una encuesta realizada

por la Confederacion Andaluza
de Empresarios de Alimentacion
y Perfumeria (CAEA) entre sus
empresas asociadas, el beneficio
empresarial crecio el pasado ano
en torno al 2%, al igual que el
empleo.

Por su parte, el niimero de nue-
vos establecimientos crecié un 2
%, mientras que la inversién au-
menté un 15%.

EXPANSION ANDALUCIA

En el 2019 siguieron ganando
peso las ventas por internet, en
torno al 12% sobre el ejercicio
anterior, si bien sélo suponen
atin entre el 1,5% y el 2% del
mercado.

La presidenta de CAEA, Virgi-
nia Gonzdlez Lucena, destacé
que 2019 fue “un afio positivo”
para el sector de la distribucion
de alimentacién y perfumeria.
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El comercio de alimentacion y
perfumeria aumenta su facturacion

Jaime Ostos. Sevilla

Segtin una encuesta realizada
por la Confederacion Andalu-
zade Empresarios de Alimen-
tacion y Perfumeria (CAEA),
en el pasado ailo 2019 el sector
de la distribucion comercial
de alimentacion y perfumeria
incremento el volumen de su
facturacion entre un 3% y un
4%, mientras que el beneficio
empresarial crecio en torno al
2%.

La presidenta de CAEA,
Virginia Gonzalez Lucena,
destaco que 2019 fue “un ano
positivo para el sector, con
unos datos globales satisfacto-

rios similares a las cifras cose-
chadas en 2018, pese a la gene-
ralizada desaceleracion del
crecimiento econdémico y a la
incertidumbre politica vivida
anivel nacional”.

Asimismo, Virginia Gonza-
lez resalto especialmente “el
crecimiento de la cifra de in-
version, que ha pasado del 7%
de incremento en 2018 al 15%

Tanto el empleo
como el nimero
de nuevos
establecimientos
crecieron un 2%

en 2019, lo que supone en la
practica duplicar el esfuerzo
por la renovacion de nuestras
empresas y establecimientos,
en una clara apuesta por la
modernizacion, la transfor-
macion digital y la sostenibili-
dad medioambiental, para
continuar por la necesaria
senda de crecimiento”.

Por otro lado, las empresas
del sector deben abordar el re-
to de la transformacion digital,
algo inmediato e irrenuncia-
bley que vamés alla del ecom-
merce, incluyendo también la
transformacion del modelo de

negocio.
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https://www.revistaaral.com/distribucion-con-base-alimentaria/comercio-alimentacion-

perfumeria-duplica-inversion-continuar-creciendo 15138177 102.html
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El comercio de alimentacion y
perfumeria duplica la inversion
para continuar creciendo
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FINANCIAL FOOD

https://financialfood.es/el-comercio-de-alimentacion-y-perfumeria-andaluz-elevo-sus-ventas-
hasta-un-4-en-2019/
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El comercio andaluz elevé sus ventas hasta
un 4% en 2019

La automatzacion ce las
tiendas fisicas puede ayudar
a recuperar clientes

Ul se emiarca en la venta
e comida preparada con su
- rwseva seccion de “Listo para
g comer

sadas, @ e de
5 el nal 1 %y 3 ‘1 Cast 43 mitad de los
2% espaficles asequra que este
afio comprara mas alimentos
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Parfumeria
comarcalde 3
benaficic emprasarial cracié en tome

https://www.foodretail.es/retailers/comercio-andalucia-inversiones-2019-
caea 0 1399660038.html
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Crece la inversion del comercio

U compatio de Ablume &

andaluz de alimentacion y "
perfumeria unT% de

descuento
online

Ha pasado del 7% de incremento en 2018 al 15% en 2019, segin
datos de Caea. Transformacién digital y sostenibilidad
medioambiental centran el esfuerzo inversor del sector.
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EXTRADIGITAL

https://www.europapress.es/andalucia/noticia-sector-andaluz-distribucion-comercial-
alimentacion-perfumeria-factura-mas-2019-20200109113846.html
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alimentaciony
perfumeria alcanza los
8.500 millones,un 4%
masqueen 2018

EUROPA PRESS

https://www.europapress.es/andalucia/noticia-sector-andaluz-distribucion-comercial-
alimentacion-perfumeria-factura-mas-2019-20200109113846.html

europapress | andalucia

El sector andaluz de distribucion comercial de

alimentacion y perfumeria factura entre un 3 y 4% mas
en 2019

Publicado 02/01/2020 11:33:46 gy CFitur) — - page
Madnd, 22-26 Enero 2020
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Ls precidanta de la Confederacién Andahuzs de Empresarios de Alimemacitn y Perfumeria (CAZA)
Virginia Gorzdiez Lucena. -CAEA- Arctivo

SEVILLA, @ Ene. (EUROPA PRESS) -

El sector de la distribucion comercial de afimentacion y perfumeria incremento el
pasado afio 2019 su volumen de facturacion entre un 3 y 4%, segin una encuesta
realizada por |2 Confederacion Andaluza de Empresarios de Alimentacion y Perfumeria
(CAEA) entre sus propias empresas asociadas
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EFE

https://www.efe.com/efe/andalucia/economia/el-comercio-de-alimentacion-y-perfumeria-
aumento-un-4-su-facturacion-en-2019/50001111-4146394#

COMERCIO BALANCE
El comercio de alimentacion y perfumeria aumento un 4 % su
facturacion en 2019

EFE| Sevilla | 9 ene. 2020
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El comercio de alimentacion y perfumeria incrementd entre un 3 y un 4 por ciento su volumen de facturacion en el 2019,
periodo en el que duplicd la inversion, sobre todo en lo relativo a la transformacion digital y la sostenibilidad
medioambiental

LA VANGUARDIA

https://www.lavanguardia.com/vida/20200109/472793644386/comercio-de-alimentacion-y-
perfumeria-aumento-un-4--su-facturacion-en-2019.html
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Comercio de alimentacion y perfumeria
aumento un 4 % su facturacion en 2019

Sevilla, 9 ene (EFE).- El comercio de alimentacion v perfumeria
incremento entre un 3 v un 4 por ciento su volumen de facturacion en
el 2019, periodo en el que duplicd la inversion, sobre todo en lo
relativo a la transformacion digital v la sostenibilidad
medicambiental.
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WEB DE CAEA

https://www.caea.es/
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CAEA Comunicacion Jomadas CAEA Responsabilidad Social Transparencia

#2019, renovacion para el crecimiento™, la presidenta de CAEA hace balance del ano

H-H Noticias

s - - .; . - CAEA y Futura fiman un convenio para ia
presidenta de CAEA hace balance del afio oy e

facebook

https://www.facebook.com/somoscaea/

RN CAEA eee
CAfA 17 horas - @

Ya puedes leer el articulo completo "2019, renovacion para el
crecimiento" de la presidenta de CAEA, Virginia Gonzalez Lucena,
balance del afio para el sector y para la organizacion
https://bit.ly/2T9Ww1k

CAEAES

#2019, renovacion para el crecimiento”, la presidenta de
CAEA hace balance del afio -
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https://www.linkedin.com/company/9422855/admin/

CAEA (Confederacion Andaluza de Empresarios de Alimentacion y Pe...
306 seguidores

17 horas « @

Ya puedes leer el articulo completo “2019, renovacién para el crecimiento” de la
presidenta de CAEA, Virginia Gonzalez Lucena, balance del afio para el sectory
para la organizacién ... VEr mas
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“2019, renovacion para el crecimiento”, la presidenta de CAEA hace balance del afio

caea.es
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oxs ) ¥a puedes leer el articulo completo "2019, renovacion para el crecimiento”
de la presidenta de CAEA @vgonzalezlucena balance del afio para el sector
@comercioAND y para @SomosCAEA
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Virginia Gonzélez Lucena y 3 mas
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NOTA DE PRENSA

En 2019 el sector incrementd su volumen de facturacion entre el 3% y el 4%

El comercio de alimentacion y perfumeria duplica la inversion para
continuar creciendo

Transformacion digital y sostenibilidad medio ambiental centran el esfuerzo inversor de
las empresas

Sevilla, 9 de enero de 2020

Segun una encuesta realizada por la Confederacién Andaluza de Empresarios de
Alimentaciéon y Perfumeria (CAEA) entre sus propias empresas asociadas, en el ano 2019
el sector de la distribucién comercial de alimentacién y perfumeria incrementé el
volumen de facturacion entre el 3% y el 4%, y el beneficio empresarial crecié en torno al
2%. Por su parte, también aumentaron el empleo, un 2%, el nUmero de nuevos
establecimientos, también un 2%, asi como la inversién, un 15%. Siguen ganando peso
ano tras ano las ventas “on line”, en torno al 12% sobre el ejercicio anterior, si bien sélo
suponen aun entre el 1,5% y el 2% del mercado.

La presidenta de CAEA, Virginia Gonzdlez Lucena, ha destacado que 2019 fue “un ano
positivo para el sector de la distribucidn comercial de alimentacién y perfumeria en
Andalucia, con unos datos globales satisfactorios similares a las cifras cosechadas en
2018, pese a la generalizada desaceleracion del crecimiento econdmico y a la
incertidumbre politica vivida a nivel nacional”.

Asimismo, Virginia Gonzdlez Lucena resalté especialmente “el crecimiento de la cifra de
inversidon, que ha pasado del 7% de incremento en 2018 al 15% en 2019, lo que supone
en la prdctica duplicar el esfuerzo por la renovacidn de nuestras empresas vy
establecimientos, en una clara apuesta por la modernizacion, la tfransformaciéon digital
y la sostenibilidad medio ambiental, para continuar por la necesaria senda de
crecimiento”.

La fransformacién digital que deben abordar las empresas del sector de la distribucion
comercial de alimentacidn y perfumeria constituye el reto mds inmediato e
irenunciable que poseen en la actualidad. Esta transformacién digital va mds alld del
“ecommerce” e incluye transformar el modelo de negocio, personalizar el trato y las
experiencias de compra en base al andlisis de datos, conseguir establecimientos fisicos
mdas sofisticados que incorporen las nuevas tecnologias, situar al consumidor como
centro de todas las politicas comerciales, modificar la manera de interactuar con unos
clientes mds informados y permanentemente conectados transformando la
comunicacion con ellos e incluyendo sus preferencias en el uso de las tecnologias
cuando compran “online”, en las tiendas, via moévil o a través de redes sociales.

Por su parte, la sostenibilidad medio ambiental acapara el otro gran apartado de
inversidon por parte de las empresas del sector. Pese a que el supermercado es el formato
mds sostenible y contribuye a este hecho su propia definicidn de proximidad, que hace
qgue alrededor del 85 por ciento de los clientes de supermercados hagan la compra a
pie, laimplicacién del sector y las inversiones para la renovacion desde el punto de vista
medio ambiental son mdaximas.

Se estd llevando a cabo un gran esfuerzo inversor en eficiencia energética, a través del
ecodiseio de frigorificos para buscar el mayor ahorro energético, iluminacion LED y
aprovechamiento de la luz natural, asi como la progresiva utilizacidon de energias
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renovables y autoconsumo. Ademds, fambién se estd trabajando en mejorar la
reduccién de emisiones en refrigeracion, con nuevos sistemas basados en refrigerantes
alternativos, fundamentaimente en CO2. Y también se estd apostando
significativamente por la denominada “movilidad sostenible”, a través de energias
limpias en el transporte como el gas y la electricidad.

Paralelamente, la economia circular y la adecuada gestion de los residuos estdn
igualmente centrando los esfuerzos inversores de las empresas. Reutilizacién y reciclaje
mediante la aplicacién del ecodiseno, asi como la reduccién de pldsticos y bolsas de
un solo uso constituyen prioridades a corto plazo.

En resumen, apostar por la renovacion manteniendo la cercania con el cliente y el
contacto humano como valor anadido del establecimiento de proximidad, con una
calidad mdxima tanto del producto como del servicio. Estd comprobado que lo que
impulsa el comercio “on line” en el sector es la confianza que oforga al consumidor el
establecimiento fisico, como se puso de manifiesto en el Il Observatorio para la
Evolucion del Comercio Electrénico de Alimentaciéon realizado por ASEDAS y por las
Universidades Complutense y Autbnoma de Madrid presentado por CAEA en Sevilla el
11 de septiembre.

De hecho, en la Encuesta de Hdbitos de Consumo 2019 de la Mesa de Participacion de
las Asociaciones de Consumidores, se constata que los supermercados aumentan su
predominio como lugar habitual de compra. La mayoria de los consumidores opta por
este fipo de establecimientos, un 66% por un 62% de 2018, frente a hipermercados,
pequeno comercio, tiendas especializadas y mercados municipales. Cercania (56%),
calidad (50%) y precio (42%), por este orden, son los factores principales que llevan al
consumidor a elegir un determinado establecimiento.

La Confederacién Andaluza de Empresarios de Alimentacién y Perfumeria (CAEA) estd
integrada por 28 grupos empresariales mayoristas y minoristas del sector comercial de
distribucién de alimentaciéon y perfumeria, supermercados de proximidad y formatos
cash en Andalucia. Sus empresas poseen un volumen de facturacién de 29.000 millones
de euros a nivel nacional (8.500 M€ en Andalucia), 9.000 establecimientos comerciales
(4.000 en Andalucia), 125.000 empleados en Espana (45.600 en Andalucia), 5.000
franquiciados o socios, mds de 4 millones de metros cuadrados de superficie comercial
y mds de 2 millones de metros cuadrados de superficie de almacén y logistica.

Documentacién que se adjunta:

Fotografia de la presidenta de CAEA, Virginia Gonzdlez Lucena.
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