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NUESTROS ARQUETIPOS 2024 

OFFLINE MIX ONLINE

Ingresos: 2.900 € Ingresos: 3.200 € Ingresos: 3.500 €
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DEMOGRAFÍA POR PERFIL: ANÁLISIS
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REGRESO A LA TIENDA
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ESTRATEGIAS DE AHORRO (I)
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ESTRATEGIAS DE AHORRO (II)
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ESTRATEGIAS DE AHORRO (III)
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ESTRATEGIAS DE AHORRO (IV)
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CATEGORÍAS ONLINE:
LA ALIMENTACIÓN ES DIFERENTE
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EL GASTO EN LA CESTA DE LA COMPRA (VS 2023)
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POR QUÉ ADOPTAR LA COMPRA ONLINE
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CONCIENCIA MEDIOAMBIENTAL

1 3



V I I I  O b s e r v a t o r i o  d e l  C o m e r c i o  
E l e c t r ó n i c o  d e  A l i m e n t a c i ó n

CONCLUSIONES
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