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Editorial

iFeliz Navidad!

Virginia Gonzalez Lucena,
presidenta de CAEA

Tras cuatro aflos muy duros para el
sector comercial, dos de pandemia
y dos de una asfixiante inflacién de
costes para las empresas y de los
precios para los consumidores, por
fin parece que el comercio afronta la
Navidad y el nuevo afio con moderado
optimismo y positivas expectativas.

Por una parte, en cuanto a los precios,
se confirma la positiva desaceleracion
progresiva del precio de los productos
y, en concreto, de los alimentos, que
ya se habia venido apuntando en los
ultimos meses. EI IPC general interanual
de noviembre cerr6 en el 2,4% y el de
alimentaciéon en el 1,7%, cifras que
entran dentro de la normalidad, sobre
todo si recordamos que en febrero de
2023 el IPC de alimentacion se situd
en la cifra récord del 16,6%.

Esta moderacion en los precios hace
gue se incremente la demanda y el
consumo, ayudado en gran medida
por la mejora del poder adquisitivo de
los ciudadanos, debido al menor coste
de las hipotecas por la bajada de los
tipos y al buen comportamiento del
empleo.

Por su parte, los datos de las tasas
interanuales de crecimiento  del
comercio minorista que facilita el INE
reflejan un incremento de las ventas
en el comercio minorista en general
en el pasado mes de octubre del 5,4%
y un aumento, algo menor, del 4,7%,

en el comercio de alimentacién. Si
eliminamos los efectos estacionales y
de calendario del mes de octubre, el
crecimiento de la facturacion se cifra
en el 3,5%, con un aumento medio
anual del 2%.

No obstante, una cosa es la facturacion
y el crecimiento de las ventas y otra
distinta el margen de beneficio. En este
sentido, el Observatorio de Margenes
Empresariales del Gobierno de Espafa
indica que la distribucién comercial
alimentaria aun no ha recuperado las
cifras previas a la pandemia en cuanto
a margenes se refiere, si bien durante
2024 se estd constatando un ligero
incremento, situandose actualmente
el margen de beneficio del sector
comercial de gran consumo en torno
al 4,7%, el més bajo de toda la cadena
de valor agroalimentaria.

En cuanto al comportamiento del
consumidor, pese a esta mejora en las
cifras, segun Circana el consumidor
espanol sigue demostrando
una tendencia hacia el consumo
consciente, adoptando tres tipos
de estrategia: la compra selectiva y
planificada, el aumento de la marca
de distribuciéon, con un 48,8% de
penetracion, siendo Espana el pais
europeo con mayor penetracion de
MDD, y las promociones. También
destaca el cambio de comportamiento
hacia un consumo de mayor
conveniencia que se refleja, entre otros
aspectos, en el auge significativo de
las ventas de productos “listos para
comer”.

En relacién con el canal de venta,
la tienda fisica continta siendo la
principal protagonista de la compra
en gran consumo, representando el
96,8% del gasto, y el supermercado
refuerza su liderazgo frente a un
descenso del hipermercado, tanto en
valor como en volumen.

Las empresas estdan haciendo un
esfuerzo muy significativo en la
modernizacién de los establecimientos,
para hacer tiendas mas eficientes,
accesibles y tecnoldégicamente
avanzadas, si  bien  preocupa
especialmente la avalancha regulatoria
que sufre el sector.

El compromiso con la sostenibilidad
medioambiental es maximo, si bien
se solicita a las Administraciones
progresividad y gradualidad en la
implantacién de las medidas para
no afectar a la competitividad de las
empresas y frenar la inversion, el empleo
y la desaceleracién de los precios.

En este contexto de continua
transformacion y maxima
competitividad, las empresas de
nuestro sector deben responder como
lo vienen haciendo hasta ahora, con
la maxima capacidad de adaptacion
para atender a las necesidades,
nuevas tendencias y valores de los
consumidores.

iFeliz Navidad a todos y nuestros
mejores deseos para un 2025 cargado
de salud, amor y prosperidad!

“El comercio
afronta la
Navidad y el
nuevo ano
con moderado
optimismo
y positivas
expectativas”




Opinion

Por una cadena de valor
equilibrada y transparente

Ramoén Fernandez Pacheco,
consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural

El sector agroalimentario andaluz sigue
batiendo récords afio tras afio: somos
la huerta de Europa y abastecemos
a millones de hogares en todo el
mundo con productos de nuestra
magnifica cabafia ganadera vy la flota
tradicional. Por ello, resulta crucial
la implicacion de todos los actores
de la cadena de valor, una apuesta
gue la Confederacion Andaluza
de Empresarios de Alimentacién vy
Perfumeria (CAEA) ha desarrollado
de forma ejemplar en las Ultimas tres
décadas a través de campafnas de
promocién que fomentan la compra
de productos andaluces. En la Junta
de Andalucia creemos que el agro de
la comunidad y el comercio minorista
deben ir de la mano.

Los distintos eslabones de la cadena de
valor alimentaria desempefan un papel
clave, desde la distribucién mayorista
gue garantiza el abastecimiento de
productos de gran consumo a toda la
poblacién andaluza, hasta el comercio
minorista y la hosteleria, pasando por
las tiendas especializadas y la alta
gastronomia. Este escaparate permite
gue nuestros productos se posicionen
en lo mas alto de todos los rankings,
una simbiosis que puede ofrecer aln
numerosos y mejores frutos.

Agricultores, ganaderos y pescadores
son conscientes de que podran seguir
creciendo gracias a la adaptacion
a los gustos y necesidades de los
clientes. Saben, igualmente, que

innovar y apostar por las nuevas tecnologias
ya no es una opcion. También lo somos en el
Gobierno andaluz. Por ello, hemos articulado
herramientas como el ‘Andalucia Agrotech
European Digital Innovation HUB’ (EDIH),
proyecto estrella de la Consejeria a la que tengo
el honor de representar. Esta iniciativa posiciona
a nuestra comunidad como referente europeo
en la innovacion digital aplicada al campo,
una digitalizacion que debe llegar a mas
actores de esta cadena, como son los puntos
de venta minorista. Solo desde la excelencia
y una constante adaptacién a las necesidades
de los mercados y clientes, dicho sector podra
seguir desarrollando su actividad frente a una
competencia cada vez mas feroz y globalizada.

El compromiso del Gobierno andaluz es firme y
pasa por propiciar el ecosistema mas favorable

para que los productores, la distribucién y los
puntos de venta, -entre otros-, puedan crecer
y trabajar sin obstaculos. Las exportaciones
agroalimentarias de Andalucia alcanzaron
los 11.818 millones de euros entre enero y
septiembre de 2024, su mejor registro para los
primeros nueve meses de un afio desde que se
tienen datos homologables (1995), gracias a un
crecimiento interanual del 14,6%. Sin embargo,
sin tiendas de barrio ni caras amigas, nuestros
productos dificilmente alcanzarfan estas cifras.

Apostamos por una cadena de valor eficiente,
equilibrada y transparente, en la que todas sus
partes se traten como iguales. El presidente
Juanma Moreno y su equipo creemos en el
didlogo, la colaboracién, y somos conscientes
de los frutos que se obtienen cuando todos
vamos de la mano.

“El compromiso del Gobierno andaluz
es firme y pasa por propiciar el
ecosistema mas favorable para que los
productores, la distribucion y los puntos
de venta, entre otros, puedan crecer y
trabajar sin obstaculos”




Entrevista MD

Alberto Peironcely, director de Asuntos Regulatorios de ASEDAS

Siempre de hoy

“Es imprescindible que Ia regulacion vaya de Ila mano
de los sectores empresariales para que pueda ser
beneficiosa y util a las empresas y a la sociedad”

Alberto Peironcely,
director de Asuntos Regulatorios de la Asociacion Espafiola de
Distribuidores, Autoservicios y Supermercados (ASEDAS)

El sector de la distribucion
comercial de gran consumo se
queja mucho de la carga y de
la presion regulatoria. ¢Estan
justificadas estas quejas?

La distribucion  alimentaria  esta
sometida a un numero enorme
de normas europeas, nacionales,
autondémicas y locales. Calculamos
que un comercio debe conocer vy
aplicar alrededor de 3.000 textos

legislativos para operar en ciudades
como Sevilla, Barcelona o Madrid.
Esa pesada carga normativa perjudica
la competitividad de las empresas de
distribucion alimentaria, especialmente
en términos de coste y de aplicaciéon
operativa, sobre todo porque las
nuevas normas no derogan a otras,
sino que se superponen, generando
una marafa legislativa cada vez mas
densa.

En el afo 2023 se aprobaron o
modificaron  1.140 normas que
afectan al comercio en todas las
administraciones, segun datos de
WordLex. Esto supone una media de
3,1 leyes o reglamentos al dia y registra
un nuevo repunte sobre el afo 2022,
cuando se contabilizaron 2,7 normas
diarias. Si nos remontamos al afo
2019, podemos hacernos una idea de
la escalada normativa que el sector de
la distribucién ha sufrido durante los
ultimos afios. En aquel momento, se
registraron 476 desarrollos legislativos,
lo que supuso 1,3 normas diarias. Por
lo tanto, la actividad normativa se ha
triplicado durante los ultimos cuatro
anos.

Teniendo en cuenta lo anterior, es
imprescindible poner en marcha un
plan de simplificaciéon administrativa
y reduccién de cargas para el sector
de la distribuciéon alimentaria, que es
esencial para llevar la alimentacién muy
cerca de las casas de los consumidores
y cumple una funcién social muy
remarcable, por ejemplo, en las zonas
rurales.

¢Como afecta esta presion
regulatoria al dia a dia de las
empresas del sector? ;Conlleva
incrementos de costes que puedan
suponer a su vez subidas en el
precio de la cesta de la compra?

Esta situacion tiene serias
consecuencias que afectan a la
competitividad ~ empresarial.  Las
compafifas tienen que dedicar una
cantidad creciente de recursos a realizar
un seguimiento de la normativa y a
intentar comprenderla y adaptarla -a
veces hasta extremos imposibles- a sus
procesos operativos 0 a sus negocios.
En ciertas ocasiones, la legislacion esta
perdiendo el horizonte de alcanzar los
objetivos necesarios y buenos para la
sociedad por la imposibilidad técnica
de conseguirlos debido a la falta de
didlogo con los sectores a los que van
destinadas estas normas. También en
demasiadas ocasiones, la normativa
aplica unas exigencias econémicas y
fiscales que afectan a la sostenibilidad
financiera de las empresas, con
posibles  consecuencias sobre la
inversion y el empleo.

Por lo tanto, el coste regulatorio es
creciente para la distribucion y los
objetivos en materia de sostenibilidad
medioambiental y  social -que
comparte el sector- no se persiguen
de la forma mas eficiente, sino que, a
veces, provocan serios problemas para
las empresas que podrian evitarse sf se
les escuchara antes.

¢Qué normas estan pendientes de
aprobacion a corto y medio plazo
en Espana que puedan afectar
sustancialmente al sector de la
distribucion comercial?

En  estos momentos  tenemos
pendientes varios Proyectos de
Ley que decayeron en la pasada
legislatura como consecuencia de la
convocatoria anticipada de elecciones.
A continuacién, paso a enumerar
algunos de ellos.

- El Proyecto de ley de prevencién

de las pérdidas y el desperdicio
alimentario, cuyo objetivo vy
principales medidas compartimos,
como lo pone de manifiesto el
porcentaje de 0,6 por ciento de
pérdida que registran nuestras
empresas.

“En el ano 2023 se aprobaron
o modificaron 1.140 normas que
afectan al comercio, lo que supone

una media de 3,1 leyes nuevas al dia,

una pesada carga normativa que

perjudica la competitividad de las
empresas de distribucion alimentaria,
con posibles consecuencias sobre la

inversion y el empleo”
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Entrevista

Alberto Peironcely, director de
Asuntos Regulatorios de ASEDAS

- El Proyecto de Ley de servicios de
atencioén a la clientela, que al igual
que el del “Desperdicio” qued6 en
tramites en el Senado, fue retomado
y se encuentra en tramitacion en
el Congreso. En este caso, existe a
priori una obligacion de entrega del
numero de comprobante fisico en
tienda en caso de reclamaciones, que
hace muy complejo el cumplimiento
por parte de nuestras tiendas dada
la operativa que presentan, y que
entendemos que es facilmente
solucionable con los departamentos
de atencion al cliente.

El Proyecto de Ley de movilidad
sostenible fue retomado también
en sus mismos términos que la
legislatura pasada y se encuentra en
tramites en el Congreso, habiéndose
registrado muchas enmiendas al
texto. En este caso, debemos tener
en cuenta que, de salir aprobado
con el texto actual, las empresas que
cuenten con mas de 50 empleados
tendrian la obligaciéon de establecer
un plan para sus plantillas, con un
coste elevado porque hay que tener
en cuenta que nuestro sector, el
de la distribucién alimentaria, es
muy intensivo en empleo. Ademas,
segln el informe del Institut Cerda
sobre “Supermercados y proximidad
comercial en la movilidad sostenible”,
los trabajadores de los supermercados
van a trabajar en transporte publico
en un 43 por ciento y a pie en un
29,83 por ciento, siendo uno de
los formatos comerciales que mas
fomenta una movilidad limpia.

Por Ultimo, recientemente los
ministerios de Sanidad y el de
Derechos Sociales y Agenda 2030,
abrieron consulta publica sobre
los posibles proyectos que podrian
llevarse al Congreso en los proximos

meses, como son el de Etiquetado
Accesible y el de Prevencién
del consumo de alcohol en
menores.  Ambos  supondrian
tener que realizar modificaciones
en la operativa y en la informacion
gue debemos proporcionar a los
consumidores con el objetivo de
cumplir con lo requerido. A esto se
suma que, ademas, existen también
algunas normas que podrian llegar
a aprobarse a nivel autondmico,
como es la referente al consumo de
bebidas energéticas.

Se habla mucho de la calidad de
las normas, de la mejora de la
regulacion, pero ;se notarealmente
una mejora a la hora de regular?
¢Qué retos fundamentales posee
el sector en los préximos anos
desde el punto de vista juridico?

El reto para los préximos afos es
la simplificacion normativa. Hemos
tenido un “tsunami regulatorio”
durante los Ultimos afios cuatro
afnos, que ha hecho que los equipos
juridicos de nuestras empresas se
hayan visto desbordados para poder
dar cumplimiento a todo. Por ello, es
imprescindible que la regulacién vaya
de la mano de los sectores y entienda
las caracteristicas de cada uno de ellos
con el objetivo de conseguir que lo
legislado pueda ser cumplido y que
pueda ser Gtil y beneficioso para las
empresas y para la sociedad.

La mayoria de las normas que
afectan al sector de gran consumo
provienen de Europa y parece que
la Comisiéon Europea se encuentra
en un momento clave en el que
se ha dado cuenta de la necesidad
de que las normas y medidas
a implantar sean oportunas,

graduales y con la suficiente
progresividad paraque noterminen
impactando negativamente en la
competitividad de sus empresas,
iesta trabajando en sector en esta
linea en el ambito europeo?

Tenemos los asuntos europeos en
el dia a dia de nuestro trabajo. Es
cierto que la regulacion que proviene
de Europa ha aumentado en la
percepcion de la ciudadania, y, sobre
todo, en lo que a la regulaciéon en
materia medioambiental se refiere.
Nosotros estamos muy presentes
en las instituciones europeas, bien
a través de la patronal europea del
comercio, Eurocommerce, a través de
la representacion de CEOE en Bruselas,
o directamente como ASEDAS.

Nuestro objetivo es poder influir de
manera positiva y constructiva para
que esta regulacion medioambiental
pueda ser cumplida por nuestros
asociados y tenga un impacto
beneficioso en la competitividad
empresarial y en el consumidor. Hay
que tener en cuenta que Europa ha
dado un paso muy grande, pero con
metas que ya se estd viendo que son
inalcanzables, sin tener muy claro
el impacto y las modificaciones que
tendria que hacer el conjunto de
la cadena agroalimentaria. En este
sentido, ha habido movimientos que
indican una cierta comprensiéon sobre
las dificultades de cumplimiento
normativo que se nos plantean, como
la prérroga de la entrada en vigor del
reglamento de Deforestacion hasta
enero de 2026.

En la comunidad auténoma
andaluza la Junta de Andalucia ha
aprobado distintos decretos leyes
de simplificacion administrativa y
mejora de la regulacién, ;van estas
normas en el camino adecuado?

Estos Decretos aprobados por la Junta
de Andalucia pueden ser una linea a
seguir si atendemos a los recientes
informes publicados por Enricco Letta
y Mario Draghi. Ambos coinciden en
la necesidad de potenciar un nuevo
Mercado Unico y realizan una llamada
a una respuesta europea comun
para abordar los retos a los que se
enfrenta la UE con acciones concretas
y contando con las necesidades de las
empresas e industria. En todo caso,
la simplificacion pasa, en nuestra
opiniéon, por generalizar el silencio
administrativo positivo o la declaracién
responsable como sustituto de las
licencias, alli donde resulte posible.

“El reto para
los proximos
anos es la
simplificacion
normativa y
ésta pasa por
generalizar
el silencio
administrativo
positivo o la
declaracion
responsable
como sustituto
de las licencias”
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CONFISUR

CONFISUR, un referente del Cash & Carry

en tercera generacion
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Antonio Arroyo Pérez,
director general de CONFISUR.

¢Nos podria hacer una sintesis
de la trayectoria empresarial de
CONFISUR?

Cash & Carry CONFISUR inici¢ su
actividad como un proyecto familiar
en el ambito de la distribucion de
productos de confiteria y, unos
anos mas tarde, comenzamos con
la distribucion de productos de
alimentacién y consumo, motivado
por la necesidad de ofrecer a los
pequefios negocios de hosteleria,
comercio minorista y profesionales del
sector acceso a productos de calidad
y precios competitivos. Desde el
principio, nuestra filosofia empresarial
ha estado basada en el compromiso
con el cliente, la cercaniay un profundo
conocimiento del mercado local.

A lo largo de los afos, hemos
evolucionado  significativamente,
adaptandonos a los cambios del sector
y a las necesidades de los profesionales
a los que servimos. Esta evolucion
nos ha llevado a consolidar una red
sélida de Cash & Carry, modernizando
nuestras  operaciones, ampliando
nuestras instalaciones y diversificando
nuestra oferta para abarcar una
gama de productos mas amplia.
El compromiso con la excelencia
operativa y la sostenibilidad ha sido
clave para nuestra transformacion en
una empresa lider en Andalucia.

¢Qué es hoy en dia CONFISUR y
cuales son sus rasgos diferenciales?

CONFISUR es un referente en el sector
mayorista, reconocido por su capacidad
para satisfacer las necesidades de sus
clientes de forma &gil y personalizada.

Actualmente contamos con 24.500m?
de superficie de venta repartidas en
11 Cash & Carry en las provincias de
Huelva, Sevilla, Cadiz, Malaga, Jaén y
Coérdoba con 3 establecimientos para
todos los publicos en esta ultima.
Nuestra central logistica se encuentra
en Ecija, lugar estratégico para poder
abastecer  eficientemente  todas
nuestras tiendas. Este logro no seria
posible sin el trabajo y desempefio
de nuestros 160 empleados con los
gue hemos construido una reputacion
basada en la confianza, la calidad
de nuestros productos y un servicio
excepcional, lo que nos posiciona
como socios estratégicos de nuestros
clientes profesionales.

Entre los rasgos que nos diferencian,
destacamos:

- Atencion personalizada al cliente.
Adaptamos nuestras soluciones a
las necesidades de cada profesional,
ofreciendo flexibilidad y rapidez en el
servicio.

- Amplia gama de productos.
Contamos  con  una  oferta
diversificada que incluye productos
de primeras marcas y opciones de
proveedores locales de alta calidad,
disefadas para ofrecer un equilibrio
optimo entre coste y valor.

- Compromiso con la sostenibilidad.
Integramos practicas responsables
en toda nuestra operacion, desde
la gestion de residuos hasta la
colaboracién ~ con  productores
locales para reducir nuestra huella
ambiental.

- Eficiencia tecnolédgica. Hemosincorporado
herramientas tecnoldgicas para optimizar
procesos logisticos, mejorar la experiencia
de compra y garantizar una atencién mas
eficiente.

¢Qué papel desempeiia la familia
en la empresa? ;Tienen protocolo
familiar?

La familia sigue desempefando un
rol esencial en el nucleo de nuestra
empresa. Desde nuestros inicios,
hemos estado guiados por los valores
familiares de compromiso, trabajo en
equipo y vision a largo plazo, que han
sido fundamentales para el crecimiento
sostenido  de  CONFISUR.  Estos
principios, transmitidos de generacién
en generacion, han permitido construir
una organizaciéon solida, adaptada a
los cambios del mercado, pero siempre
fiel a su esencia. A dia de hoy, son tres
miembros de la tercera generacién los
gue ya estan incorporados a la empresa
aportando todos sus conocimientos
para adaptar la empresa a los nuevos
tiempos y las nuevas tendencias del
mercado.
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La implicacion familiar en la empresa
va mas alla de la gestion diaria, es una
fuente de estabilidad y continuidad.
La presencia activa de la familia en
los procesos estratégicos asegura
gue las decisiones se tomen con una
perspectiva integral, considerando
tanto los desafios actuales como las
oportunidades futuras. Ademas, la
familia actla como un puente entre
el legado de nuestros origenes y la
modernidad que exige el entorno
competitivo actual.

Este liderazgo se complementa con un
equipo profesional que comparte la
misma filosofia, creando un entorno
de trabajo donde se valora la cercania,
la confianza y el compromiso con los
clientes. En CONFISUR, la familia no
sélo aporta direcciéon, sino también
un sentido de responsabilidad hacia

el equipo, los clientes y la comunidad,
reforzando nuestra misién de crecer
de manera sostenible y con propésito.

¢Sobre qué bases se sustenta el
crecimiento de CONFISUR y qué
planes de futuro posee?

El crecimiento de CONFISUR se
ha basado en una estrategia que
combina innovacion, diversificacion
y compromiso con el cliente. Los
principales pilares de nuestro éxito
son:

- Conocimiento profundo de nuestros
clientes. Entendemos las necesidades
de los profesionales a los que
servimos y adaptamos nuestra oferta
para proporcionarles soluciones a
medida.

“En CONFISUR, la familia no sdlo
aporta direccion, sino también un
sentido de responsabilidad hacia el
equipo, los clientes y la comunidad”

- Eficiencia operativa. Hemos invertido
en infraestructura logistica vy
tecnologia para mejorar los tiempos
de respuesta, optimizar recursos y
ofrecer precios competitivos.

- Relaciones con proveedores.
Trabajamos  estrechamente  con
productores locales y nacionales,
garantizando un suministro
constante de productos de calidad.

De cara al futuro, nuestros planes
estratégicos incluyen:

- La apertura de nuevos puntos

de venta en localidades clave de
Andalucia, fortaleciendo nuestra
presencia en la region.

- La integracion de plataformas
digitales que faciliten la experiencia
de compra de nuestros clientes,
como herramientas de pedidos
online y servicios personalizados.

- Continuar desarrollando iniciativas
sostenibles, como el uso de energia
renovable y programas de economia
circular en nuestras operaciones.
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¢Cual es la politica de recursos
humanos de CONFISUR?

En CONFISUR creemos firmemente
gue el éxito de nuestra empresa
depende del talento y compromiso
de nuestro equipo humano. Por ello,
nuestra politica de recursos humanos
se centra en:

- Formacién y desarrollo profesional.
Ofrecemosprogramasde capacitacion
continua, tanto en habilidades
técnicas como en liderazgo, para que
nuestros empleados puedan crecer
dentro de la organizacion.

-Ambiente laboral positivo.
Fomentamos un entorno inclusivo,
donde cada empleado se sienta
valorado y motivado para contribuir
al éxito colectivo.

- Estabilidad y oportunidades de
crecimiento. Reconocemos el
esfuerzo y el compromiso de nuestros
trabajadores, ofreciendo estabilidad

laboral y un plan de carrera claro
dentro de la empresa.

¢{Qué grado de compromiso y
responsabilidad social posee
CONFISUR?

La Responsabilidad Social Empresarial
(RSE) es uno de los pilares
fundamentales de nuestra filosofia.
En el contexto actual, marcado por
desafios econdmicos y sociales, hemos
reforzado nuestro compromiso con
la comunidad y nuestros clientes
mediante diversas iniciativas concretas:

- Apoyo a pequefios negocios.
Ofrecemos condiciones flexibles y
promociones disefiadas para ayudar a
hosteleros y minoristas a mantenerse
competitivos.

- Colaboracién con la comunidad.
Participamos en proyectos solidarios,
como donaciones a bancos de
alimentos y el apoyo a asociaciones
locales.

“CAEA actua como un puente
entre los empresarios y las
administraciones publicas,

representando los intereses
de nuestro sector en ambitos
clave como la competitividad, la
sostenibilidad y la modernizacion”

- Practicas sostenibles. Hemos implementado
medidas para reducir nuestro impacto
ambiental, como la optimizacién del
transporte y la gestiéon responsable de
recursos.

- Precios accesibles. Nos esforzamos por
mantener una politica de precios que
permita a nuestros clientes profesionales
seguir abasteciendo a sus comunidades a
precios razonables.

¢Como valoran la labor que realiza
CAEA en defensa del sector?

Como vicepresidente de la Confederacién
Andaluza de Empresarios de Alimentacion
y Perfumeria (CAEA), considero que su
labor es esencial para el desarrollo y
defensa del sector. CAEA actla como
un puente entre los empresarios y las
administraciones publicas, representando
los intereses de nuestro sector en ambitos
clave como:

- Competitividad. Promoviendo medidas
que beneficien al comercio y la
distribucion.

- Sostenibilidad. Apoyando iniciativas que
impulsen practicas responsables en toda
la cadena de suministro.

-Modernizacién. Fomentando la
digitalizacion y adaptacion a los nuevos
habitos de consumo.

Ademas, CAEA desempefia un papel
importante al generar sinergias entre las
empresas asociadas, fortaleciendo nuestra
capacidad para afrontar retos comunes y
aprovechar oportunidades de innovacion.
Su compromiso con la defensa de nuestros
intereses y la busqueda de soluciones
colectivas es, sin duda, una de sus mayores
fortalezas.
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La Junta declarara el 5 de febrero
“Dia del Comercio en Andalucia”
por su relevancia socioeconomica

Andalucia cierra el aino con 4.404
supermercados pertenecientes a cadenas
de distribucion de gran consumo

mayorista de
Cash & Carry
en Andalucia
supone el
23,20/0 sobre el un total de 330 cadenas existentes en
total nacional”

Andalucia cierra el afno 2024 con un total
de 4.404 supermercados pertenecientes
a cadenas de distribucion comercial

alimentaria minorista, mientras que en
“| a red d

Espafia existen 25.697 supermercados
de retail organizado.

Por su parte, en la comunidad autbnoma
andaluza hay 73 cadenas de distribucion
comercial alimentaria minorista que
tienen su sede social en Andalucia, sobre

Espana.
El 50,1% de los supermercados

pertenecientes a cadenas de distribucién
comercial alimentaria minorista que hay

en Andalucia son operados con férmulas

comerciales asociativas, es decir, socios
de cooperativas o franquicias vy, por
tanto, son pymes comerciales.

Asimismo, en Andalucia existe un
supermercado perteneciente a cadena
de distribucién comercial alimentaria
minorista por cada 1.959 habitantes;
frente a una media a nivel nacional
de un supermercado por cada 1.891
habitantes.

La red mayorista de Cash & Carry en
Andalucia, que surte a su vez al comercio
minorista y al canal Horeca, estad
compuesta por 143 establecimientos, lo
gue supone un 23,2% sobre el total en
Espafa (615 unidades).

La distribucion comercial alimentaria organizada de proximidad en Andalucia

En Andalucia hay 4.404 supermercades de un
total de 25.497 existentes en Espafic.

Existen 73 cadenas de supermercados con sede
social en Andalucio de un total de 330 cadenas
que hay en Espafia.

El 50,1% de los supermercadeos que hay en
Andalucic posee férmula asociativa, socio de 5
cooperativa o franquicia y, por tanto, son pymes '
comerciales. e

En Andalucia existe un supermercade por cada
1.95% habitantes; frente o una media o nivel
nacional de un supermercado por cada 1.891
habitantes.

La red mayorista de Cash & Carry en Andalucia,
que surte a su vez al comercio minorista y al canal
Horeca, posee 143  establecimientos, lo que EIE)

FRETAL
DATAR

supone el 23,2% del total nacional (615 unidades). LK o
ASEDAS % cata_ ref
Fuente:

RETAIL DATA con datos esté actualizados a noviembre de 2024.

La Junta de Andalucia declarara el 5de  El anuncio lo realizé el presidente de la
febrero Dia del Comercio andaluzcomo  Junta, Juanma Moreno, en la clausura
un gesto simbodlico para reconocer de las XV Jornadas del Sector de la
el peso social y econémico de este  Distribucion Comercial que organiza
sector que emplea en Andalucia a CAEA, en las que destacd que es la
mas de medio millén de trabajadoresy  “punta de lanza” de la transformacién
engloba a mas de 135.000 empresas.  econémica y uno de los pilares de la
economia andaluza, con un peso en el
PIB del 12 por ciento.
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La distribucion comercial solicita a
las Administraciones coordinacion
y atencion preferente a los
damnificados por la DANA

El sector de la distribucién comercial
de gran consumo ha mostrado en
todo momento su apoyo, solidaridad
y compromiso con los damnificados
por la DANA sufrida en Espana el 29
de octubre, calificada como la mayor
catastrofe natural de la historia de
nuestro pais.

Aunque nada es comparable a la
irreparable pérdida de vidas humanas,
en relacion con los dafos materiales
el sector de la distribuciéon comercial
de gran consumo ha demandado a
los poderes publicos una atencion
preferente a los afectados mediante
todos los instrumentosadisposicion
de las administraciones publicas de
la UE, estatal, autonémica y local.

Asimismo, el sector, que ha hecho
un enorme esfuerzo desde el 29 de
octubre para atender las necesidades
basicas de la poblacion afectada
cumpliendo el objetivo de servir a toda
la sociedad alimentacién y productos
de gran consumo y esforzandose para
reabrir los supermercados 'y
establecimientos mayoristas a la mayor
brevedad posible, también ha solicitado
una total implicacién y coordinacion entre
las autoridades y administraciones porque
urge reconstruir las infraestructuras
danadas y recuperar el tejido comercial e
industrial.
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El sector rechaza las acusaciones
minoritarias por su actuacion ante
la DANA y demanda un protocolo de
actuacion frente a las emergencias

Con el orgullo por la actuacion de
todos los empresarios y los trabajadores
durante la catastrofe de la DANA para
garantizar las necesidades basicas y la
alimentacién a la poblacion, el sector
ha rechazado publicamente algunas
afirmaciones, aunque minoritarias, de
personas que se han permitido, sin
ningun  conocimiento, cuestionar si- se
habia puesto deliberadamente en riesgo la
seguridad durante el dia 29y los posteriores.

La distribucion comercial estima
que se trata de un juicio totalmente
equivocado, aun mas grave al haber
sido formulado por algun dirigente
politico de formaciones minoritarias
con total falta de conocimiento vy
de respeto por la realidad. Segun el
sector, lo que preocupa son las ideas
o los sentimientos que las inspiran,
gue muestran una inquietante falta
de empatia y sensibilidad hacia la
labor social y esencial que desarrolla el
sector.

Durante la situacién de alerta vivida
en esos dias las empresas siguieron
en todo momento las indicaciones
de las autoridades sobre las
medidas de protecciéon de clientes
y trabajadores y, afortunadamente,
ni en los establecimientos, ni en
las plataformas logisticas, ni en los
medios de transporte, hubo que
lamentar ninguna desgracia personal.
Mas aun frente a los efectos de esta
DANA los empresarios y trabajadores
volvieron a dar un nuevo ejemplo de
responsabilidad, profesionalidad y
entrega, que permitio, ante unasituacion
tan grave, minimizar riesgos para todos,
como ya se puso de manifiesto en la
crisis de la Covid y otras provocadas por
catastrofes naturales recientes, como
la tormenta Filomena o el volcan de La
Palma.

“El protocolo debiera reconocer
la esencialidad del sector a
efectos de la movilidad de

mercancias y trabajadores, asi
como establecer medidas de
coordinacion con las autoridades”
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Atencion afectados

Pequeno comercio

Régimen fiscal

Reconocimiento publico

Protocolo de actuacion

Informacion

Por todo ello, el sector
solicita que ese esfuerzo y esa
responsabilidad sea reconocida
por las autoridades, y esa
actuacion sirva como ensefanza
para el futuro. Asimismo, el
sector entiende que entre todos
se debe mejorar la capacidad de
reaccion frente a este tipo de
catastrofes en las que el papel
de las empresas especializadas

publicas.

empleados afectados.

distribucion alimentaria.

acopio vy la difusion de bulos.

en la distribucion de productos de
primera necesidad ha sido, es y sera
fundamental.

En este sentido, se hace necesario
empezar a trabajar en un protocolo
deactuacion antesituacionesde crisis
provocadas por catastrofes.
Este procedimiento -ademas de
reconocer la esencialidad del sector a
efectos, por ejemplo, de la movilidad

* Activacién urgente de recursos por parte de todas las administraciones
» Ayudas directas y urgentes para recuperar la actividad empresarial.

* Aclaracidn inmediata de la fiscalidad de las donaciones de empresas a

*» Del esfuerzo realizado y de la responsabilidad mostrada por la

= Que reconozca la esencialidad del sector de la distribucion alimentaria y

establezca medidas de coordinacién entre administracion y empresas.

* Liderada por la administracion para evitar situaciones de compra de .
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de mercancias y trabajadores- deberfa
establecer medidas de coordinacion
entre el sector y las autoridades, con
protocolos claros, seguros y fiables
sobre cobmo actuar ante cada amenaza.

Reconociendo la complejidad
de prever este tipo de situaciones, la
experiencia acumulada en estos afos
(Covid, tormenta Filomena, volcan
de La Palma, invasién de Ucrania,
DANA, etc.) exige desarrollar estos
instrumentos de planificacion vy
coordinacién que permitan actuar
mejor ante este tipo de situaciones.

Finalmente, el sector considera urgente
actuar para mejorar la informacion
que recibe la opinién publica sobre el
acceso a la alimentaciéon y productos
de gran consumo. A raiz de la DANA
del 29 de octubre se ha vuelto a vivir
episodios de compras de acopio,

innecesarias, ineficientes y, lo que es
peor, totalmente insolidarias. Ha sido,
una vez mas, el propio sector, quien
ha transmitido a la opinién publica
mensajes de tranquilidad y peticiones
de evitar este tipo de conductas. Por
ello, es fundamental establecer canales
de informacién oficial, segura y veraz
que, en coordinacion con el sector,
eviten la propagacién de bulos y la
utilizacion de la informacion para fines
diferentesal servicio publico. Asimismo,
es responsabilidad de todos, pero
especialmente de las administraciones
publicas que, ante hechos imprevistos
y que puedan generar dudas, se
reitere ante la poblacién que, como se
ha demostrado en estos dias una vez
mas, nuestro pais cuenta con una de
las cadenas de produccioén, fabricacién
y distribucion de alimentacion mas
solidas y eficientes del mundo.

“Es fundamental establecer
canales de informacion
oficial, segura y veraz que,
en coordinacion con el
sector, eviten la propagacion
de bulos y la utilizacion de
la informacioén para fines
diferentes al servicio publico”
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Las empresas de Ila distribucion
comercial se vuelcan con los
damnificados por la DANA

Conmocionados por el terrible
desastre natural que afecté a multiples
localidades  espafiolas a  finales
del mes de octubre, con especial
dureza a las provincias de Valencia
y Albacete, las empresas del sector
de la distribucién comercial de gran
consumo se han volcado en el apoyo a
los damnificados por la DANA a través
de campafas e iniciativas solidarias,
bien directamente o en colaboracién
con otras organizaciones sociales.

Ante la magnitud de la tragedia, el

sector ha mostrado de forma activa
su apoyo y solidaridad con la gran

). DONA EN CAJA
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cantidad de afectados en muestra de
compromiso para tratar de aliviar el
dolor y las graves consecuencias de
la DANA, irreparables en el caso de la
pérdida de vidas humanas.

Entre estos damnificados por la
que ha sido calificada como la
mayor catastrofe natural de la
historia de Espafia se encuentran
muchos compaferos, trabajadores
de supermercados y plataformas
logisticas, que han sufrido en sus
propias personas y familias el terrible
desastre natural.

RECOGIDA DE ROPA Y ALIMENTOS
para las p fectadas

udanos donando
alimentos vy ropa
en nuestros
establecimientos.

DESDE EL LUNLS & AL VIERNES 8 DL WOVIEMEBRE DE 2034

Organizaciones de supermercados de toda
Espana reclaman en Bruselas politicas de
fomento de Ia competitividad

Las  Organizaciones  Territoriales
agrupadas en ASEDAS,
Asociacion Espanola de
Distribuidores, Autoservicios vy
Supermercados, se reunieron a
finales del pasado mes de septiembre
con eurodiputados espafioles de
todos los grupos parlamentarios para
reivindicar politicas de fomento de
la competitividad desde una “vision
de pais”, que tenga en cuenta a los
sectores econdmicos.

Los representantes de organizaciones
de nueve comunidades autdnomas
—Andalucia, Castilla-La Mancha, lIslas
Baleares, Comunidad Valenciana,
Castilla y Leén, Galicia, Islas Canarias,
Region de Murcia y Catalufa— han
pedido a los eurodiputados que
defiendan el sector de la distribucion
alimentaria por su importancia para
la competitividad, la sostenibilidad, la
innovacién y la formacion del talento
en la Unién Europea.

En el inicio de una legislatura europea
crucial para el futuro de la economia
de la UE, con el gran objetivo recogido
en el Informe Draghi de recuperar la
competitividad y de hacerlo bajo la
sombra del pacto verde, el sector de la
distribucion alimentaria es estratégico.

Las organizaciones del sector, lideradas
por ASEDAS, han trasladado a los
eurodiputados que la ambicion de
crear sistemas alimentarios sostenibles
pasa por el didlogo estratégico entre
el conjunto de eslabones de la cadena
y entre los legisladores. En este
sentido, las movilizaciones agrarias
que tuvieron lugar a principios de
ano estuvieron focalizadas en la
necesidad de legislar menos y mejor.
Una reflexion compartida por el
sector de la distribucion alimentaria,
cuyas organizaciones piden normas
gue garanticen seguridad juridica,
estabilidad y crecimiento y que
pongan en valor nuestro modelo de
distribucion de proximidad.
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Noticias CAEA

Costasol y Diaz Cadenas
se incorporan a la Junta
Directiva de CAEA

La Junta Directiva de la Confederacion  Con estas incorporaciones, la Junta
Andaluza de  Empresarios de Directiva de CAEA, presidida por
Alimentacién y Perfumeria, reunida Virginia Gonzdlez Lucena, esta
con fecha 28 de noviembre, aprobdé la  compuesta por 20 miembros, de los
incorporacion de dos nuevos vocales.  cuales seis son mujeres.

En concreto, Aurelio Martin Ruiz, de la

empresa asociada Costasol, y Francisco

Diaz Cadenas, de la empresa miembro

|_|L _J Diaz Cadenas. :‘ll—j
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El 21 de mayo de 2025 tendra
lugar una nueva edicion de
las Jornadas del Sector de Ia
Distribucion Comercial

El miércoles 21 de mayo de 2025
estd prevista la celebracion de
las XVI Jornadas del Sector de la
Distribucion Comercial que organiza
la  Confederacion Andaluza de
Empresarios de  Alimentacion vy
Perfumeria (CAEA) con caracter anual.

XVI

Tal y como viene sucediendo en los
ultimos afios, el encuentro se celebrara
en Sevilla y la tematica elegida en
esta ocasion es la sucesion y el relevo
generacional en el gran consumo.

JORNADAS DEL SECTOR DE LA

DISTRIBUCION
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Noticias CAEA

El gran consumo apoya el rigor
informativo frente al periodismo
de algoritmo y clickbait

El espacio Metropol de las Setas de
Sevilla acogi6 el 30 de octubre la lI
Jornada “Medios de Comunicacion
y Distribucion Comercial de Gran
Consumo”, organizada por la
Confederacion Andaluza de
Empresarios de  Alimentacion vy
Perfumeria (CAEA), que congregd a
periodistasy generadores de opinién de
reconocido prestigio, comunicadores
y DIRCOM de las empresas vy
organizaciones de la distribucion
comercial de gran consumo, con
el objetivo de profundizar en la
informacién que se ofrece sobre

economia en general y sobre dicho
sector comercial en particular.

Durante la jornada se puso de
manifiesto que el trafico de noticias en
la red esta intimamente ligado con las
tendencias generales del consumo, y
es aqui donde los supermercados y el
sector de la distribucién comercial de
gran consumo se convierten en el foco
de atencion de los medios digitales.
Sus horarios, nuevos productos,
empleos, ensefias, marcas conllevan
un trafico de usuarios elevadisimo vy,
consiguientemente, la multiplicacion
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de los ingresos por publicidad para
los medios de comunicacién. Ello
provoca el denominado periodismo de
algoritmo, basado en la elaboracién de
la noticia con la técnica del “clickbait”,
es decir, titulares y encabezados
sensacionalistas y llamativos para que
el lector cliquee en el enlace y, de esta
forma, obtener mayores audiencias e
ingresos publicitarios.

También se constatd que este tipo de
periodismo y técnicas pueden causar
dafio a la reputacion y credibilidad
periodistica 'y, en un contexto
generalizado de desinformacién como
el que se estd viviendo en la actualidad,
se hace necesario aunar esfuerzos
entre todas las partes implicadas para
luchar contra la confusion informativa:
con mayor educacién y alfabetizacion
medidtica para contrastar fuentes e
informaciones antes de compartir por
parte de los ciudadanos; con la maxima
exhaustividad en el tratamiento
de la informacién y formacion
especializada por parte de los medios
de comunicacién; y con el apoyo por
parte del sector adaptandose a los
formatos actuales y requerimientos de
la nueva comunicacién y aportando
profesionalidad, datos objetivos y
fuentes oficiales.

El encuentro, conducido por el
director general de CAEA y periodista,

Alvaro Gonzélez Zafra, contd con
una primera mesa debate sobre
“la comunicaciéon empresarial e
institucional”, en la que participaron
Nuria Cardoso, DIRCOM de ASEDAS,
la patronal de la distribucién comercial
de gran consumo a nivel nacional;
Andrés Mellado, periodista y consultor
de Comunicacioén; y Sebastian Torres,
director general de Comunicacion
de la Junta de Andalucia, bajo la
moderacion de Raquel Ruiz Galan,
vocal de Comunicacion de CAEA.

Asimismo, la segunda mesa debate
“Columnismo vy libertad de prensa
en tiempos de posverdad” conté con
la participacién de los columnistas y
generadores de opinién Javier Rubio,
colaborador de ABC de Sevilla; Juan
Manuel Marqués, subdirector de Diario
de Sevilla; Silvia Moreno, redactora de
El Mundo y colaboradora de Canal
Sur; y Patricia Godino, subdirectora
de El Correo de Andalucia, bajo la
moderacion de Francisco Torres,
DIRCOM de Coviran.

El acto de cierre, ademas de con la
presidenta de CAEA, Virginia Gonzélez
Lucena, contd con la participaciéon
del director del Centro de Empresas
de CaixaBank en Sevilla — Nervion,
Maximo Serrano, y la directora general
de Comercio de la Junta de Andalucia,
Cecilia Ortiz.

“Se hace necesario aunar
esfuerzos entre todas las partes
implicadas para luchar contra
la desinformacion y confusion
informativa”
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ANOS
SINGLE MALT
WHISKY

EDICION ESPECIAL

HOMENAJE A SU FUNDADOR

Este whisky single malt de 15
arnios de envejecimiento y de
extraordinaria calidad que
rinde homenaje a su fundador
en el ario del 60 Aniversario.
Un liquido unico pensado
para los amantes del whisky
mas preciado en una
exclusiva edicion limitada.

W2RLD
WHISKIES
AWARDS

CATEGORY
WINNER

Disfruta de un consumo
responsable. 40°
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Celia Diaz Recibe el I Premio
CAEA de Comunicacion

Durante el transcurso del acto de
cierre de la Il Jornada “Medios de
comunicacion y distribucién comercial
de gran consumo” se hizo entrega del
| Premio CAEA de Comunicacién “A
la mejor informacién sobre el sector
de la distribucién comercial de gran
consumo” en Andalucia, dotado de
1.500€. La distincion ha recaido en la
doctora en Comunicacién y periodista
econémica Celia Diaz, por el programa
que presenta y dirige “Andalucia
a Debate” y, en concreto, por el
monografico sobre “La distribucién

comercial en Andalucia”, emitido el
viernes 16 de junio de 2023 en 7TV
Andalucia.

Eljurado, integrado por representantes
de CAEA, CaixaBank y la directora
general de Comercio, Cecilia Ortiz,
valoré la calidad periodistica y el
contenido del trabajo centrado
exclusivamente en el sector de
la distribucién comercial de gran
consumo, dado que el objetivo del
premio es poner en valor el papel de
la distribucién comercial en Andalucia

y su contribucién al desarrollo
economico y social de la region,
asi como los avances del sector en
materia de sostenibilidad econémica,
social y medioambiental, y también
la repercusién publica y el alcance
territorial del programa.

Celia Diaz posee una larga trayectoria
profesional en medios de comunicacién
como Radio 16, El Mundo TV, Cadena
Ser, Antena 3 radio y televisién y Canal
Sur. En la actualidad es delegada de la
publicacion Tribuna de Andalucia y
presenta y dirige en 7TV el programa
“Andalucia a Debate”.

il PREMIO CAEA

DE COMUNICACION

TRAEALE WEORAMACTON S0B0T FL SECTOD D0 LA
DA TRABLC RO COMIRCIAL D CRAN CONSLRAD™

.K

CAEA ﬂ;unmh

Hasta el 28 de febrero de 2025 se
encuentra abierta la convocatoria de la
Il edicion del Premio, que reconocera
el mejor trabajo informativo sobre el
sector de la distribucién comercial de
gran consumo en Andalucia publicado
durante el afio 2024 en cualquier
medio de comunicacion, tanto
impreso como online, diarios, revistas
especializadas, medios audiovisuales
o0 redes sociales. Las bases del premio
se pueden consultar en el siguiente
enlace: https:/tinyurl.com/28z3vcrh

“Hasta el 28 de febrero de
2025 se encuentra abierta la
convocatoria de la Il edicion del
Premio para los trabajos sobre el
sector publicados durante 2024”

Cruzcampo recomienda el consumo responsable.

CON MUCHE
\CENTO.

La gitana de 1la
tele, los nudillos
en la mesa, Camarodn.
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las papas con choco,
una casapuerta
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y las entretelas.
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los ratones
coloraos,

las alegrias

y las penas.

Cruzcamno




Noticias CAEA

Nutrida asistencia de
CAEA al acto del Dia de Ia
Empresa en Andalucia

Una nutrida representacion  de
vocales de la Confederacién Andaluza
de Empresarios de Alimentacion
y Perfumeria (CAEA), incluida su
presidenta, Virginia Gonzalez Lucena,
asistié al acto de celebracion del Dia
de la Empresa en Andalucia celebrado
en la sede de la Confederacién de
Empresarios de Andalucia y que fue
clausurado por el presidente de la
Junta, Juanma Moreno.

Casi400 personas acudieron a este acto
institucional en el que se distinguieron
a instituciones que contribuyen a
mejorar la calidad democratica,
la seguridad y el desarrollo de la
actividad empresarial en Andalucia. El
Parlamento de Andalucia, la Guardia
Civil, la Policia Nacional y la Unidad
Aceleradora de Proyectos recogieron
un galardén de manos del presidente
de la Confederacién de Empresarios
de Andalucia, Javier Gonzalez de Lara.

El canal mayorista garantiza el
abastecimiento al cien por cien
de la poblacion andaluza

La Asociacion Empresarial Alimentos
de Andalucia (LANDALUZ) y la
Confederacién Andaluza de
Empresarios de Alimentacion vy
Perfumeria (CAEA) celebraron el
1 de octubre en Sevilla el Xl Foro
de la Empresa Agroalimentaria vy
de la Distribucion Comercial, bajo
el titulo “La importancia del canal
mayorista en Andalucia”, en el que
los distintos eslabones de la cadena de
valor alimentaria analizaron el papel
clave que desarrolla el sector de la
distribucién mayorista para garantizar
el abastecimiento de productos de
gran consumo al cien por cien de
la poblacién andaluza, a través del
comercio minorista y de la hosteleria.

El acto de apertura contd con la
participacion de la presidenta de
CAEA, Virginia Gonzalez Lucena; el
consejero de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural, Ramén Fernandez
— Pacheco; la consejera de Empleo,

Empresa y Trabajo Auténomo, Rocio
Blanco; y el secretario general de
LANDALUZ, Miguel Angel Jiménez.

La primera ponencia “Evolucién del
retail alimentario en Andalucia”, corrié
a cargo de Antonio Khalaf, director de
Retail de Circana. A continuacion, tuvo
lugar la presentacién del X Estudio
Econémico del Sector Agroalimentario
de Andalucia, a cargo de Enrique
Porta, socio responsable de Consumo
y Distribucion de KPMG en Espafia, y
Juan Luis Cafete, senior manager de
Auditoriade KPMG en Andalucia. Trasla
pausa café, se celebré la mesa redonda
“La importancia de la distribucion
comercial mayorista en Andalucia”.
Maria del Mar Padillo, vocal de Cash &
Carry de CAEA, expuso el estudio de
la consultora Retail Data, cuyos datos
certifican que en Andalucfa hay un
total de 43 operadores con actividad
de distribucién mayorista generalista
de productos de gran consumo, lo que

dia de la empresa
en Andalucia 28-0

“Gracias a la red mayorista,
que surte a su vez al comercio
minorista y al canal Horeca, en
Andalucia no existen desiertos
alimentarios”

' | y 4
a eS soluciones textiles
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supone el 24,2% del total nacional
(177 operadores en Espafa). La red
de Cash & Carry profesionales en
Andalucia estd compuesta por 143
establecimientos, lo que supone un
23,2% sobre el conjunto de Espafa
(615 unidades) También participaron
en la mesa Javier Frutos, presidente
de la Federacién de Hosteleria de

Andalucia (Horeca Andalucia) vy
Juan Carlos Acufa, socio y director
comercial de Huerta Campo Rico.

Cerraron el foro el presidente de
Honor de CAEA, Manuel Barea, y
el presidente de LANDALUZ, Alvaro
Guillén.

‘Ls importanca de s distrbuchin
comertiad rmayeits en Anadalcis
AhBLA DER MAK PAOTLO o
(LBAN CANLOH AL

WNTER FREUTCE

CAEA se reune con los
distintos grupos del
Parlamento de Andalucia

Tras la reunién de la Junta Directiva de la Confederacion Andaluza de Empresarios
de Alimentacion y Perfumeria (CAEA) con el presidente del Parlamento de
Andalucia, Jesus Aguirre, celebrada el pasado mes de marzo, durante el
segundo semestre del afio se han mantenido distintas reuniones con los Grupos
Parlamentarios Popular, Socialista y de Vox.

Se trata de una permanente labor de participacién y didlogo institucional
que lleva a cabo CAEA con los grupos encargados de la labor legislativa en el
Parlamento andaluz.
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ILUNION y CAEA
promueven la insercion de
personas con discapacidad
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La presidenta de la Confederacion
Andaluza de  Empresarios  de
Alimentacién y Perfumeria (CAEA),
Virginia Gonzalez Lucena, y el gerente
de Andalucia Occidental y Ceuta
de ILUNION Facility Services, Juan
Fernandez de la Rosa, han firmado un
convenio marco de colaboracién para
impulsar la igualdad de oportunidades
de las personas con discapacidad y su
inclusién social, a través del acceso, el
mantenimiento y la promocién para el
empleo.

En base a dicho acuerdo marco ambas
partes se comprometen a realizar una
labor de coordinaciéon y apoyo mutuo
en todas las acciones que favorezcan
la inclusion social y laboral de personas
con  discapacidad,  asesoramiento,

informaciény divulgacion, sensibilizacion
y comunicacion, elaboraciéon de estudios
sectoriales, entre otras actuaciones.

ILUNION Facility Services, perteneciente
al Grupo Social ONCE, pone a
disposicion de los asociados a CAEA
los servicios que sus empresas ofrecen
en sus diferentes lineas de negocio:
seguridad, limpieza, jardineria,
higiene ambiental, mantenimiento,
outsourcing,  servicios industriales,
facility management y trabajo
temporal. Asimismo, en virtud de dicho
convenio de colaboracién, ILUNION
Facility Services se incorpora como
socio colaborador a la Confederacion
Andaluza de Empresarios de
Alimentacion y Perfumeria (CAEA).

Il PREMIO CAEA
DE COMUNICACION

: : . “MEJOR INFORMACION SOBRE EL SECTOR DE LA
DISTRIBUCION COMERCIAL DE GRAN CONSUMO”

Bases del premio: www.caea.es
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Confederacibn Andalbza Empresarbs
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Las empresas de

CAEA poseen 3.500
establecimientos y 42.000
empleados en Andalucia

MAGNITUDES ECONOMICAS DE CAEA

Establecimientos comerciales
minoristas

Establecimientos mayoristas cash&carry

Empleados
(85 % de contratos indefinidos y 70 % empleo femenino)

Facturacion

Pymes comerciales

Superficie comercial
Superficie almacén y logistica

8.000 Espana

3.500 Andalucia
150 Andalucia
128.000 en Espana
42.000 en Andalucia
35.000 M€ Espafha
9.000 M€ Andalucia

4.500 franquiciados o socios de
cooperativa

2.200.000 m?

2.000.000 m2
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ALIPENSA

W,

ALIPENSA

www.sercodi.es

Grupo empresarial distintivo en el ambito
de la distribucién comercial andaluza, que a
través de sus ensefas comerciales Sercodi y
Komo Komo, actia como referente clave del
sector de la distribucion mayorista y minorista.
Disponemos de una superficie de venta de 65.00
metros cuadrados, con 15 establecimientos
especializados para aportar soluciones al
profesional de la hosteleria y la alimentacion, 33
tiendas propias y franquiciadas en el segmento
detallista, y 4 centros logisticos.

ALSARA

&

a\Sara

www.alsara.es

Detallistas de Alimentacion San Rafael s.c.a.,
bajo la denominacién comercial ALSARA,
se ha convertido, en sus cerca de 60 afos
ininterrumpidos de actividad, en un referente
obligado para los comerciantes de alimentacion.
Cuenta con mas de 1.000 establecimientos
distribuidos por Andalucia, Extremadura vy
Castilla-La Mancha, que operan bajo el modelo
cooperativo.

Su éxito se basa en el comercio de proximidad,
generacion de empleo, servicio y la atencion
personalizada.

AROMAS

Aromas

PERFUMERIAS
www.aromas.es

Una historia de mas de 55 afos dedicada
a la distribucion de perfumeria, cosmética,
parafarmacia e higiene personal y del hogar
que le ha convertido en la primera cadena de
perfumeria en Andalucia con 120 puntos de
venta y el quinto grupo minorista de perfumeria
y drogueria en Espafia con presencia en Madrid
y Extremadura. Opera en e-commerce con
aromas.es y desde octubre de 2017 es la primera
cadena de perfumeria espafnola con presencia
en Portugal.

ASPRODIBE

Asprodibe

| Donde Tii Estds
www.asprodibe.es

Asprodibe es la cooperativa lider de los
distribuidores de bebidas y alimentacion
para la hosteleria, que nacié de la unién de
sus primeros socios hace mas de 30 anos
en Andalucia. Actualmente, es la central de
compras de casi 200 asociados que operan en
las distintas provincias de Andalucia, Castilla La
Mancha, Extremadura, Murcia, Canarias, Ceuta
y Melilla. Asprodibe ofrece a sus asociados mas
de 2.500 referencias de todo tipo de productos
de primeras marcas y cuenta con un amplio
portfolio de marcas propias en las categorias
de licores, vinos, agua, aceite, conservas,
embutidos, lacteos, especias, celulosa, limpieza, etc.

CASH DIPLO

O casvbDirLo

www.cashdiplo.es

CASH DIPLO cuenta con 23 establecimientos
en Espana, pivotando gran parte de su negocio
en el sector Horeca. La superficie de ventas de
sus centros, para el total de Espafa, alcanza los
40.000 m2, gestionada por una plantilla de 300
trabajadores.

CASH LEPE S.L.

SUPERMERCADOS

S
N ———

www.supermercadoseljamon.com

Supermercados el Jamdn nace como una tienda
familiar en Lepe en 1966. Con mas de 55 afos
de experiencia en el sector de la alimentacion
ya son 264 los supermercados de esta cadena
con presencia en Huelva, Sevilla, Cadiz, Malaga,
Cordoba y Granada con un equipo humano
de mas de 3.500 empleados. Una empresa
100% Andaluza con 3 valores fundamentales:
la cercania, una amplia variedad de marcas y
una fuerte apuesta por productos frescos y
andaluces.
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COMERCIAL DE BEBIDAS
CORTES, S.L. (COBECOR)

0BECOR

omerdol de Bebidos
L

Comercial de Bebidas Cortes, S.L. (COBECOR) se
dedica a la distribucién de bebidas, alimentacion
y articulos de limpieza. Su sede se encuentra en
Puente Genil (Cérdoba).

COMERCIAL PIEDRA TRUJILLO S.L.

VizAD 8

CEHPRELA FAMILIAR FUSDADA EN 1968 -

www.supermercadospiedra.com

Comercial Piedra es una empresa de origen
familiar con mdas de 50 afios de trayectoria,
que tiene como objetivo mantener la filosofia
y cercania de una empresa familiar, con el
continuo avance y adaptacion en todas las areas
de la Compafifa, buscando siempre la maxima
eficacia en los procesos que le permita competir
en el mercado. Sus prioridades siguen siendo
tener distintos formatos de tiendas que ayuden
a adaptarse a las caracteristicas del mercado,
una transformacion digital que esta presente en
todos los departamentos y circuitos de trabajo,
y una optimizacién de los procesos logisticos
que den ventaja y agilidad en el servicio a los
clientes.

CONFISUR

CONFISURKS

www.confisur.es

Confisur, empresa fundada en 1991 de caracter
familiar y netamente andaluza, esta dedicada a
la venta de alimentaciéon y drogueria mediante
establecimientos Cash & Carry mixtos, con
implantacién en las provincias andaluzas de
Sevilla, Méalaga, Cadiz, Huelva, Jaén y Cérdoba.
Su sede central estd ubicada en el Parque
Empresarial PICA de Sevilla.
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COSTASOL DE HIPERMERCADOS

——— COSTASOL
e ——
‘s DE HIPERMERCADOS, S.L.

—

Costasol de Hipermercados, S.L. es una empresa
familiar en segunda generacién, fundada en
1.986 y participada desde 1.997 por Centros
Comerciales Carrefour, actualmente explota
los Hipermercados Carrefour Estepona, Mijas,
Torremolinos, Valle del Guadalhorce y La Cala
de Mijas, asi como proyectos de hipermercados
en Alhaurin de la Torre y Estepona. También
gestiona en régimen de alquiler mas de 100
tiendas en sus tres galerias comerciales y
ha creado mas de 1.200 puestos de trabajo
(empleo directo e indirecto), su director general
y presidente es Aurelio Martin, empresa que se
encuentra en franca expansién en su zona de
influencia que es Mélaga y la Costa del Sol.

COVIRAN

COVIRAN

supercercanos

www.coviran.es

Covirdn lidera la distribucién alimentaria en
Espafa y Portugal bajo su modelo Cooperativo.
El éxito de su formato de supermercado
de proximidad ha hecho que mantenga la
segunda posicion del ranking nacional por
numero de establecimientos en Espafa, Yy
de forma destacada en Portugal, con 2.730
supermercados y 2.294 socios. Con un empleo
generado superior a 15.121 personas, Coviran
mantiene su apuesta por la economia social,
contribuyendo a generar empleo y riqueza en
los territorios donde se asienta.

CUDAL

CUDAL

Distribucion de Alimentacion, S.L.

NA
M

www.cudal.es

Cudal Distribucién de Alimentacién, principal
distribuidor de bebidas y alimentacion de
Almerfa, cuenta en la actualidad con 3
establecimientos Cash y 88 supermercados bajo
la ensefa Supremo, dando empleo a mas de
300 personas.

DEZA CALIDAD, S.A.

www.dezacalidad.es

Deza calidad, S.A. es una empresa familiar con
mas de 50 afos de antigliedad, estéa dirigida por
la segunda generacién, habiéndose realizado
el cambio generacional de forma estructurada.
En la actualidad, cuenta con mas de 490
trabajadores, 9 supermercados, 2 plataformas
logisticas y una facturacion en 2012 de 119,6
millones de euros. Todos sus establecimientos se
encuentran en Cérdoba capital.

DIAZ CADENAS

P
)

Diaz Cadenas

A tu lado desde 1973

www.diazcadenas.com

La historia de nuestra empresa se remonta al
ano 1973, fecha en la que nuestros padres, D.
Manuel Diaz Chiay DAa. Aurora Cadenas Quirds,
fundaron en la localidad sevillana de Lantejuela
una empresa familiar dedicada a la actividad de
venta al menor de productos de alimentacién.
A través de nuestra experiencia adquirida
durante 45 afos nos hemos convertido en una
empresa solida, firmemente comprometida con
nuestro plan de expansién, nuestros empleados
y nuestra responsabilidad social corporativa, sin
olvidarnos de nuestro principal activo, nuestros
clientes.

EUROMADI
grupo

) euromadi

www.euromadi.es

Euromadi es la central de compras y servicios
lider en Espafia, con una gestién profesional,
innovadoraeinternacional. Sus servicios atienden
las necesidades de sus asociados, aportandoles
valor afadido y diferencial, fortaleciendo asf su
alianza con dreas de actuacion como gestion de
surtidos, centralizacion de congelados, logistica,
sanificacion marcas propias, RSC, perfumeria,
Big Data y fidelizacién, entre otras.

GRUPO DIAN

GRUPO

DIAN

GRUPO DISTRIBUCION ANDALUZA

www.grupodian.es

Grupo Dian es una marca comercial, fundada en
1994, que da cobertura a empresas que tienen
como objeto social la venta al por mayor y menor
de productos de gran consumo. Actualmente
son cuatro las empresas que operan bajo la
marca comercial Grupo Dian: Cash Sevilla,
S.A., Almacenes Costasol, S.A., Cash Dian
Jerez, S.A., y AMA Pdm, S.L. En total posee 15
establecimientos y emplea a 360 trabajadores.

HERMANOS SAAVEDRA S.L.

SAAVEDRA

www.saginver.es

Cadena de supermercados con implantacion en
Cadiz y, en concreto, en el campo de Gibraltar.
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LUIS PINA S.A.

w -t
& LUIS PINA, sA

www.luispina.es
www.super-masymas.com

Luis Pifa S.A. es una empresa de distribucion
de gran consumo ubicada en Andujar (Jaén).
Sus inicios se remontan al aflo 1969 donde su
fundador, Luis Pifa NUfAez, instala su primer
almacén distribuidor. en la actualidad, Luis
Pifia S.A. lo forman més de 1.000 trabajadores
a través de una red integrada por 58
supermercados ‘MasyMas’, 6 supermercados
‘Minymas’ y 8 Cash & Carry ‘Eurocash’, con una
central distribuidora de mas de 35.000 metros
cuadrados.

MANUEL BAREA S.A.

A

BAREA
GRUPO

DESDE 1941

www.barea.com

En 1941, don Manuel Barea Ginés dio el
pistoletazo de salida a un grupo empresarial que
hoy estd compuesto por diversas mercantiles.
Todas ellas de caracter 100% familiar y
orientadas al cliente profesional del sector de
la alimentacion y la hosteleria. Actualmente,
bajo el paraguas de Barea Grupo, se encuentran
asociadas varias entidades como: Manuel Barea
S.A., Cash Barea S.A., Cash Colombino S.A. y
Cash Extremerio S.A.
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MASKOM SUPERMERCADOS

supermercados  gente de hoy

www.maskom.es

Maskom Supermercados es una compafia
malaguefia con capital integro andaluz. Nace
en 1978 de la mano de la familia Cuberos.
Actualmente, cuenta con més de 56 tiendas
y mas de 800 empleados, repartidos entre la
capital y la provincia malaguefia principalmente,
aungue también cuenta con dos puntos de venta
en la provincia de Sevilla. Todo ello apostando
por la calidad y variedad de productos para
ofrecer la mejor atencion a sus clientes.

RAMIREZ SANTOS, S.L.

V" RAMIREZ

www.ramirezsantos.es

Empresa familiar dirigida ya por la tercera
generacién. Dedicada a Cash & Carry, Venta
Mayorista y Distribucién de Alimentacion,
Congelados, Bebidas, Licores, Drogueria, Frutas
y Verduras, con implantacion en Cérdoba
capital, su provincia y en las poblaciones de
Sevilla, Badajoz, Jaén y Mélaga.

RUIZ GALAN, S.L.
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SUPERMERCADOS

www.supermercadosruizgalan.es

Empresa familiar con mas de 40 afos de
antigledad dedicada al comercio mayorista
y minorista de alimentacién en las provincias
de Cadiz y Malaga. Actualmente cuenta con
26 supermercados de proximidad y un cash
de distribucién. Nuestra propuesta de valor,
productos frescos de maxima calidad al corte,
al mejor precio, con atencién directa. Mas de
300 personas al servicio de nuestros clientes,
ofreciéndoles todo lo que necesitan para llenar
su cesta, cerca de casa.

TRANSGOURMET IBERICA S.A.U.

TRANSGOURMET

\{

www.transgourmet.es

Transgourmet Ibérica es el referente de la
distribucién alimentaria en Espana con cerca de
2.500 empleados y una facturacion anual de
mas de 1.200 millones de euros. La empresa es
propiedad del grupo suizo Transgourmet, que a
su vez forma parte del grupo cooperativo Coop.
Transgourmet Ibérica tiene cinco plataformas
de distribucion repartidas por toda Espafa y es
referente en el mercado horeca con su ensefa
de cash&carry GMcash-Gros Mercat, con 70
centros y 27 gasolineras GMOIl, y la division
de Food Service. La empresa también cuenta
con cerca de 800 supermercados franquiciados
bajo las ensefias SUMA, Proxim y SPAR (en las
provincias de Barcelona y Girona), y mas de
2.000 clientes independientes.

MERCADONA S.A.

MERCADONA

www.mercadona.es

Mercadona es una compafia de supermercados,
fisicos y de venta online, de capital espafol y
familiar, fundada en 1977 por el Grupo Carnicas
Roig. Es lider del segmento de supermercados
en Espafa. Dispone de 349 tiendas en Andalucia
y cuenta con una plantilla de mas de 20.000
personas con empleo estable y de calidad.

VICENTE ALONSO S.L.

www.serodys.com

La empresa Vicente Alonso S.L. nace en 1974
como evolucién y desarrollo de la actividad
que como mayorista de alimentacién inici¢
su fundador Vicente Alonso Gonzalez en
el afo 1951 por lo que la implantacion en el
mercado provincial se remonta mas de 60
anos. La actividad principal de distribuidores
se vio complementada con la instalacién e
implantacién progresiva de establecimientos
Cash&Carry por la provincia de Cadiz, bajo la
marca SERODYS, contando en la actualidad con
10 centros.

43

descubrir
en linea

{

STILL ACH

Transporte horizontal
auténomo de mercancias

Descubrelo ahora
en still.es/ach

first in intralogistics
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Acciones promocionales y
de marketing

Creatividad y disefio

Marketing digital:
posicionamiento, redes
sociales, programatica, web
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